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SPECYFIKACJIA TECHN.-I-E'ZNA - DRUK | ONLINE

WERSJA DRUKOWANA

Gotowe reklamy

@ Materialy przyjmowane sa w postaci cyfrowej, w formatach: .eps, .pdf, .tif,
na nosnikach CD, pocztg e-mail: prestiz@prestiz.info.pl, badZ poprzez serwer
plikow FTP: ftp.byra.com.pl, uzytkownik: ftp11, hasto: byra713.

@ Pliki nalezy skompresowac za pomoca programu ZIP lub skorzystac z we-
wnetrznych metod kompresji (LZW lub JPEG - z maksymalng utratg jakosci do
20%). Nie przyjmujemy reklam na kliszach.

@ Grafika rastrowa i wektorowa musi mie¢ rozdzielczos¢ 300 dpi przy rzeczy-
wistym rozmiarze (skala 1:1).

@ Pliki powinny by¢ przygotowane w trybie kolorystycznym CMYK. Suma
koloréw w CMYK nie moze przekroczy¢ 300%.

@ W przypadku dostarczenia pracy w RGB lub uzycia kolorow PANTONE
zostanie przeprowadzona separacja wedtug tablic przestrzeni barwnej CMYK.
Kolory na pewno ulegna zmaianie. Pod obszarami czarnej apli nalezy koniecznie
podtozy¢ 40% Cyanu.

@ Minimalna odlegtos¢ tekstow i znakow graficznych od linii ciecia (margines)
powinna wynosic¢ 10 mm.

@ Wszystkie teksty w pracy powinny by¢ zamienione na krzywe.

@ Cienkie linie i teksty ponizej 8 punktow nalezy sktada¢ pismem jednoele-

mentowym w jednym kolorze, w petnym nasyceniu, np. 100 black. Czarne teksty
na tle tint, ilustracji péttonowych, apli, musza by¢ zawsze nadrukowywane (over-
print).

@ Konieczne jest przestanie pod adres redakeji wydruku probnego (proofa).
Zleceniodawca moze zrezygnowac z proofa, jednakze wigze sie to z mozliwoscia
drobnych przekfaman koloréw.

@ Odpowiedzialnosc za tres¢ i wiasciwe przygotowanie gotowych materiatow
dostarczonych do redakgji, a co za tym idzie za ich wiasciwa jakos¢ druku po-
nosi Zleceniodawca.

Reklamy do przygotowania przez studio graficzne

@ Tekst - pliki Worda (z rozszerzeniem .doc lub .rtf) oraz pliki tekstowe (z roz-
szerzeniem .txt) przestane e-mailem lub na nosniku CD. Strona w magazynie
miesci okoto 4500 znakéw (facznie z tytutem). Jezeli na stronie przewidziane s
takze elementy graficzne (zdjecia, rysunki, tabele), tekst musi zawierac odpo-
wiednio mniej znakow.

® Zdjecia - o rozdzielczosci min. 300 dpi, format pliku: .jpg, tif, .eps (w trybie
CMYK).

@ Grafika wektorowa - np. logo w formatach: .eps, .ai

WERSJA ONLINE

Format pliku: jpg, gif, png, swf (Flash)

Sposob przygotowania baneréow w wersji Flash (swf):

@ majac gotowa animacje w programie Macromedia Flash nalezy zdefiniowa¢
ponad wszystkimi warstwami reklamy dodatkowa, przezroczysty warstwe
i ustawic ja jako button.

Na warstwie nalezy umiesci¢ akcje getURL z nastepujacym wpisem:
on (release) {getURL("www.nazwafirmy.pl", "_blank");} gdzie jako
www.nazwafirmy.pl nalezy wpisa¢ adres wiasnej strony www, przy czym
niemusi to by¢ domySna strona  startowa  serwisu  (np:
http://www.nazwafirmy.pl ) - moze to by¢ dowolna podstrona w obrebie
serwisu (np: http://www.nazwafirmy.pl/podstrona, 123.html itp.)

@ ilosc klatek na sekunde w animagji nie moze by¢ wieksza niz 25 fps (klatek
na sekunde = frames per second), sugerowana predkos¢ wynosi 15 fps

@ kreacja nie moze zawiera¢ dzwieku

@ kreacja nie moze réwniez zapisywac, zmieniac lub odczytywac cookie

@ niedozwolona jest implementacja mechanizméw $ledzacych interakcje
uzytkownika

Banery statycznew formacie jpg, png, gif:

@ wraz z plikiem kreacji prosimy o przestanie adresu strony www, ktéra ma
sie otwierac po kliknieciu banera. Nie musi to by¢ domysIna strona startowa
serwisu (np: http://www.nazwafirmy.pl) - moze to by¢ dowolna podstrona
w obrebie serwisu (np: http://www. .nazwafirmy.pl/podstrona,123.html
itp.)



